PROCES PROJEKTOWY



ETAP |

ANALIZA

o analiza konkurencji

czyli zbieranie danych dotyczacych
rozwigzan juz istniejgcych na rynku

o analiza uzytkownika

Stworzenie persony | analiza je] potrzeb, zachowan.
Okreslenie grupy docelowe]




ETAP |

ANALIZA

o zdefiniowanie problemu

o zatlozenia

Estetyczne okreslajgce forme produktu | funkcjo-
nalne dotyczace jego funkcgji

o cel
Cel powstaje na podstawie zatozen | przedstawia spo-
sOb w jaki chcemy rozwigzac zdefiniowany wczesnigj
problem projektowy




ETAP |l

KONCEPCJA

o szkice koncepcyjne

wykonywane w digital'u lub na papierze za pomoca
otowkow, markerow.

Jest to szybki sposdb na poszukiwanie rozwigzan
dotyczacych np. formy produktu.

o makiety | modele 3d

Etap ten pozwala na przedstawienie obiektu w
formie 3d. Do makietowania wykorzystuje sie ma-
teriaty zastepcze.




ETAP Il

PROTOTYP

o wizualizacje

Przedstawiajgce finalng forme produktu.
Do tworzenia wizualizacji wykorzystuje sie
programy do projektowania 3d.

o dokumentacja techniczna

Przedstawienie produktu w docelowej skall,
z wykorzystaniem docelowych materiatow.




o

ETAP IV

WDROZENIE

dopracowanie/testy

Jest to ostatni etap procesu projektowego.
Nalezy wykonac testy na podstawie kto-
rych dokonuje sie ewentualne poprawki.

Inwestor

Kontakt z inwestorem w celu dogadania
Informacji dotyczacych wprowadzenia
produktu do sprzedazy.

marketing

Sposob w jaki zaprojektowany produkt be-
dzie promowany. Stworzenie np. oprawy
graficzney.
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